Titel/titolo Shoppen[in[Siidtirol
Compere[in[Alto[Adige

Autoren/autori Ulrich[Becker
Helmuth[Pornbacher

Auftraggeber

Institut/istituto

Sozialforschung und Demoskopie

apollis

Ricerche Sociali e Demoscopia

Committente Verbraucherzentrale[$iidtirol
Centro[Tutela[Consumatori[Utenti

Datum/data [23.1.2007

UBERSICHT[SOMMARIO

Ziele[und[3$tellenwert[[Jobiettivi

Methode[[[Inetodo
Ergebnisse[[[fisultati

Preferenzen[[[preferenze

Aspekte[beim[Einkauf[}[aspetti

Attraktivitat[[Jattrattivita

Einkaufszentrum[{[¢entro[¢ommerciale

Shoppen([in3iidtirol[ICompere[in[Alto[Adige



Ziele[und[$tellenwert[]
obiettivi
Methode[inetodo
Ergebnisse[tisultati

Preferenzen(]

preferenze
Aspekte[heim
Einkauf{aspetti

Attraktivitat[]
attrattivita

Einkaufszentrum[]
centro[¢ommerciale

Ziele[und[$tellenwert[]

obiettivi

Methode[inetodo
Ergebnisse[tisultati

Preferenzen(]
preferenze

Aspekte[heim
Einkauf{aspetti

Attraktivitat[]
attrattivita

Einkaufszentrum[]
centro[¢ommerciale

& Referendum[zum[Themal[Einkaufszentrum?
& Marktstudie[gum[Thema?

% Diskussionsbeitrag[flirfdrdnungspolitische
MalRnahmen!

Shoppen([in[3iidtirol[ICompere[in[Alto[Adige

% Referendum[$ulla[fematica[dei[Centri
Commerciali?

% Analisi[di[thercato?

%+ Contributo[allo[$viluppo[delle[misure[ih
materia[di[jegolamentazione[nel[ettore[del
commercio!

Shoppen[in[Siidtirol [T ompere[in[Alto[Adige



Methode[inetodo

Ergebnisse[tisultati
Preferenzen[]
preferenze
Aspekte[heim

Einkauf[@spetti

Attraktivitat[]
attrattivita

Einkaufszentrum[]
centro[¢ommerciale

Methode[inetodo

Ergebnisse[tisultati

Preferenzen[]
preferenze

Aspekte[heim
Einkauf[@spetti

Telefonische[Reprasentativbefragung[yon[400
Sudtirolerinnen[und[3lidtirolern[thittels[@ines
standardisierten[fragebogens[im[dpollis[]
Telefonlabor[{CATI)

Grundgesamtheit:[Jidtiroler[\Wohnbevalkerung[ih
Privathaushalten[db[16[Jahren[(390.445
Personen)

Zweistufige[{ufallsziehung[dus[Telefondatenbank.
699[Kontaktierte[Haushalte,[406[befragte
Zielpersonen,[ewichtung[ach[$tadt[land,
Geschlecht[und[Altersklassen

Feldphase[VYom[21.11.2006[Bis[7um[]1.12.2006

Shoppen([in[3iidtirol[ICompere[in[Alto[Adige

Sondaggio[rappresentativo[per[la[popolazione
altoatesina.[400[persone[ihtervistate[framite
questionario[$tandardizzato[dal[Taboratorio[TATI[di
apollis
Universo:[popolazione[residente[@ver[15[dnni
(390.445[persone)
Campione[¢asuale[¢on[due[ineccanismi[di
casualita:[famiglia[é[persona[iella[famiglia.[699
famiglie[¢ontattate,[406[persone[ihtervistate,
ponderazione[dei[dati[¢on[fre[Variabili:[ditta[fuori
citta,[§esso[ed[éta.

Interviste[gvolte[dal[21[] 1[2006[al[11[12[2006.

Shoppen[in[Siidtirol [T ompere[in[Alto[Adige



Praferenzen[beim[Einkaufen/Shoppen
Stimme[}}.[3u

[] [keine[Angabe] [ iiberhaupt[hicht [] eher[icht [ eher B vollgndganz

Ich[gehe[gern[ivoanders[ih[3iidtirol[@inkaufen

Preferenzen(]

preferenze Ich[fiahre[duch[gern[mal[ih[die[lachbarregionen[{Innsbruck/Trient)

Aspekte[heim
Einkauf{aspetti

Ich[Besuche[gerne[dgroRe[Einkaufszentren

Ich[gehe[gern[nach[Bozen[ih[die[$tadt

attrattivita

Einkaufszentrum[]
centro[¢ommerciale

Manche[Dinge[BestelleichTieber[per[Internet[dder{Tliber[Versandhéuser

Ich[Tesse[die[Einkaufe[Tieber[Yon[femand@nderem[érledigen

10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Anteile[Tkeine[Angabe][ih[frozent{{Basis:[n =406)[] [Anteile[in[frozent[{Basis:[[eweils[giiltige[Angaben)

Sozialforschung und Demoskopie

apollis Shoppen([in[3iidtirol[ICompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali & Demoscopia

Preferenze[al[fare[tompere

...[d'accordo

[ [non[30] M perfiente [ poco [ abbastanza [ completamente

perfflare[¢ompere[in[Alto[Adige[mi[feco[Nolentieri[in[altrifposti 35

Preferenzen(]
preferenze

mi[feco[yolentieri[felle[fegioni[¢onfinanti[{Innsbruck/Trento)

Aspekte[heim
Einkauf{aspetti

frequento[Yolentieri[grandi[¢entriigommerciali

Mi[feco[Yolentieri[d[Bolzano[gitta

attrattivita

Einkaufszentrum[]
centro[¢ommerciale

preferiscoffiare[dlcuni[acquisti[perfihternet[d[per{¢atalogo

preferisco[$brigare[[mniei[dcquisti[da[un'altra[persona

10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
percentuali[Jnon[$o][{base:[i =406)[] [Bercentuali[fbase:[fisposte[Valide)

Sozialforschung und Demoskopie

apollis Shoppen[in[Siidtirol [T ompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali e Demoscopia




UBERSICHT[]
SOMMARIO
Ziele[und[$tellenwert[]
obiettivi

Methode[inetodo
Ergebnisse[tisultati
Preferenzen[]
preferenze
Aspekte[heim
Einkauf[aspetti
Attraktivitat[]

Einkaufszentrum[]
centro[¢ommerciale

Sozialforschung und Demoskopie

Ricerche Sociali e Demoscopia

UBERSICHT[]
SOMMARIO

Ziele[und[$tellenwert[]
obiettivi

Methode[inetodo
Ergebnisse[tisultati

Preferenzen[]
preferenze

Aspekte[heim
Einkauf[aspetti

attrattivita

Einkaufszentrum[]

centro[¢ommerciale

Sozialforschung und Demoskopie

Praferenzen[beim[Einkaufen/Shoppen
Ich[fiahre[@uch[gerne[mal[ip[die[INachbarregionen[{Innsbruck/Trient)

nach[Altersklassen[{Basis:[m=406)

16[29jahrige
30[49jahrige

50[B4jahrige [ eher
>64jahrige [eherpicht

[l iberhaupt[dicht
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Anteile[ih[Prozent

Shoppen([in[3iidtirol[ICompere[in[Alto[Adige

Preferenze[al[fare[¢ompere
Mi[feco[Yolentieri[nelle[fegioni[¢onfinanti[{iInnsbruck/Trento)

per[¢lassi[d'eta[(base:[n=406)

16[29@nni
..[d'accordo
30[49@nni
[ completamente
50[B4[@nni [labbastanza
>64[3nni - [poco
[l perfhiente

0 10 20 30 40 5 60 70 8 90 100

Percentuali

Shoppen[in[Siidtirol [T ompere[in[Alto[Adige



Waslist[lhnen[da[Wwo[$ie[éinkaufen[wichtig?
Istnir[].[Wichtig

[] [keine[Angabe] Il gar[dicht [ eher[iveniger [ eher B sehr

Fachliche[Beratung[und[guter{$ervice

Ausreichend[farkmaglichkeiten

Umfangreiches[Angebot[Bzw.[Markenvielfalt

Aspekte[beim Dass[man[alle[Besorgungen[duf{éinmal[érledigen[ann |
Einkauf{aspetti Bestimmte[Qualitatsprodukte,[2.B.[dus[der[Region
Attraktivitat[] Lange[@der[durchgehende[@ffnungszeiten
GIUCILE NéheZu[Wohnung[dder[Arbeitsstatte

Einkaufszentrum(] . . . .
Gute[Anbindung[mit[@ffentlichen[Verkehrsmitteln i

Viele[$chndppchen[und[$onderangebote

Freizeitmdglichkeiten,[2.B.Mette[Tafés[dder[@in[Kino

10 0 0 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Anteile[Jkeine[Angabe] [h[Prozent[{Basis:[1 =406)[] [Anteile[in[Prozent[{Basis:[[eweils[giiltige[Angaben)

Sozialforschung und Demoskopie

apellis | M1 Shoppen([in[3iidtirol[ICompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali & Demoscopia

Cosaltitiene[importante[per[fare[tompere?
...[Importante

[Jnongo] M perfiiente [] poco [ abbastanza [l molto

assistenza[fecnicalé[disponibilita

sufficienti[possibilita[diparcheggio

ricco[assortimento[@[Varieta[di[iarche

Aspekte[beim che[Si[possano[$brigare[ihsieme[il[piu[delle[§pese |
Einkauf[aspetti prodotti[di[qualita,[per@sempioprodottifegionali

orari[d'apertura[prolungati[é[dd[drario[¢ontinuato

attrattivita vicinanze[abitazione[d[posto[di[Tavoro

Einkaufszentrum(] . .
buon[gollegamento[¢on[hezzi[pubblici i

tante[dfferte[$pecialif@d[dccasioni
attivita[difBempo[Tibero,[per[és.[UnBelBar[d[un[d¢inema

10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

percentuali[Jnon[3o]({base: [ =406)[] [percentuali[fbase:[fisposte[Valide)

Sozialforschung und Demoskopie

apellis | M2 Shoppen[in[Siidtirol [T ompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali e Demoscopia



UBERSICHT[]
SOMMARIO

Wielattraktiv[ist[fler[Einkaufsstandort[Budtirol?
Anteile[ih[Prozent[{Basis:[n=406)

Ziele[und[$tellenwert[]
obiettivi

Methode[inetodo

...[dttraktiv
Ergebnisse[tisultati

tiberhaupt[icht besonders

Preferenzen([]

preferenze

8% 8%

Aspekte[heim
Einkauf{aspetti

Attraktivitat[ ]
attrattivita

eher\veniger
37%

. ziemlich
Einkaufszentrum(]

centro[¢ommerciale 47%

UBERSICHT[]
SOMMARIO

Come[giudica[llAlto[Adige[in[fatto[di[$hopping?
Percentuali[{base:[n=406)

Ziele[und[$tellenwert[]
obiettivi

Methode[inetodo

...[dttraente
Ergebnisse[tisultati

per[hiente particolarmente

Preferenzen([]

preferenze

8% 8%

Aspekte[heim
Einkauf{aspetti

Attraktivitat[ ]
attrattivita

. abbastanza
Einkaufszentrum(]

centro[¢ommerciale 47%



UBERSICHT(]
SOMMARIO

Wi kti inkauf n (dtirol?
e ie[attraktiv[ist[dler[Einkaufsstandort[$ldtiro

obiettivi

nach[Muttersprache[{Basis:[h=406)

Methode[inetodo

Ergebnisse[tisultati

Preferenzen(]
preferenze Deutsch n
Aspekte[heim ...[attraktiv
Einkauf{aspetti
- tiberhaupt[icht

Attraktivitat[]
attrattivita

[_]eher[iveniger

Italienisch

Einkaufszentrum(]
centro[¢ommerciale

[[Jziemlich

[l besonders
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Anteile[ih[Prozent

UBERSICHT(]
SOMMARIO

Ziele[and[Stellenwert[] Comelgiudica[TAlto[Adige[in[fatto[di[$hopping
obiettivi

per[fhadrelingua[{base:[n=406)

Methode[inetodo

Ergebnisse[tisultati

Preferenzen(]
preferenze tedesco
Aspekte[heim ...[attraente
Einkauf{aspetti
Attraktivitit[] [perfiente
attrattivita
italiano [ Ipoco
Einkaufszentrum(]
centro[¢ommerciale [abbastanza
[l particolarmente

0O 10 20 30 40 5 60 70 8 90 100

percentuali



UBERSICHT[]
SOMMARIO

Ziele[und[$tellenwert[]
obiettivi

Methode[inetodo
Ergebnisse[tisultati

Preferenzen(]
preferenze

Aspekte[heim
Einkauf{aspetti

Attraktivitat[]
attrattivita

Einkaufszentrum(]
centro[¢ommerciale

UBERSICHT[]
SOMMARIO

Ziele[und[$tellenwert[]
obiettivi

Methode[inetodo
Ergebnisse[tisultati

Preferenzen(]
preferenze

Aspekte[heim
Einkauf{aspetti

Attraktivitat[]
attrattivita

Einkaufszentrum(]
centro[¢ommerciale

Braucht[és[in[dudtirol[¢in[groRes[Einkaufszentrum
Anteile[ih[Prozent[{Basis:[n=406)

nein, liberhaupt[icht

19%
ja,[unbedingt

35%
nein,[¢hernicht
14%

ja,[@her[§chon
32%

In[AA[¢'e[bisogno[di[lin[grande[¢entro[tommerciale?
Percentuali[{base:[n=406)

assolutamente[fo

19%
assolutamente[gi

35%

piuttosto[fio
14%

piuttosto[3i
32%



UBERSICHT]
SOMMARIO

Ziele[und[$tellenwert[]
obiettivi

Methode[inetodo

Ergebnisse[tisultati

Preferenzen[]
preferenze

Aspekte[heim
Einkauf[@spetti

Attraktivitat[]
attrattivita

Einkaufszentrum[]

centro[¢ommerciale

UBERSICHT]
SOMMARIO

Ziele[und[$tellenwert[]
obiettivi

Methode[inetodo
Ergebnisse[tisultati

Preferenzen[]
preferenze

Aspekte[heim
E

attrattivita

Einkaufszentrum[]

centro[¢ommerciale

Braucht[és[in[Sudtirol[¢in[groRes[Einkaufszentrum?

nach[Altersklassen[{Basis:[n=406)

16[29jahrige

30[49jahrige

50[B4jahrige

> 64jahrige

[ ja. [Gnbedingt

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Anteile[ih[frozent

In[AA[¢'e[bisogno[dlillin[grande[¢entro[tommerciale?

per[dlassi[d'eta[{base:n=406)

16[29@nni

30[49@nni

50[4@nni

> 64[@nni

[l assolutamente[3i

0 10 20 30 40 5 60 70 80 90 100

percentuali



Pro[lind[Kontra:[éin[Einkaufszentrum[in[$udtirol[tate...
Stimme[].[3u

[[] [keine[Angabe] M iiberhauptfhicht [_] eherfdicht [ eher M vollgndganz

den[@ingesessenen[inzelhdndlern[§tarke[Konkurrenz[inachen

verhindern,[dass[die[Kaufkraft[ih[die[]Nachbarregionen[abwandert

internationale[fandelsketten[@nlocken

das[Preisniveaufinsgesamt[§enken

die[Wirtschaft[@nkurbeln[uind[Arbeitsplatze[$chaffen

Einkaufszentrum[] die[Finkaufslandschaft[¥iel@ttraktiver[fnachen
centro[¢ommerciale .

viele[Rleinere[(eschéfte[in[$idtirol[in[den[Ruin[fireiben

in[der[Bevdlkerung[hicht[geniigend[Akzeptanz{finden

20 10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Anteile[Jkeine[Angabe] [in[Prozent{{Basis:[hi=406)[] [Anteile[in[Prozent[{Basis:[feweils[giiltige[Angaben)

Sozialforschung und Demoskopie

apellis | 210 Shoppen([in[3iidtirol[ICompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali e Demoscopia

Pro[é[¢ontro:[¢entro[¢ommerciale[in[Alto[Adige[potrebbe...

...[d'accordo

[ [non[30] B perfiiente [ poco [ abbastanza [ completamente

fare[Una[forte[¢oncorrenza[@l[¢gommercio[al[dettaglio[lbcale

evitare[¢he[Th[forza[d'acquisto[@migri[delle[degioni[¢onfinanti

attirare[delle[¢datene[¢ommerciali[internazionali

far[diminuire[lTvello[die[prezzi[ih[generale

mettere[ip[Anoto[lleconomial@[¢reare[posti[di[Tavoro

Einkaufszentrum[] renderefil[panorama[degli[dcquisti[pit[attraente
centro[¢ommerciale -

portare[alla[fovina[tholti[piccoli[negozi[dltoatesini

non[frovare[fella[popolazionelaccettazione[$ufficiente

\ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \
20 10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

percentualifJnon[3o](fbase:[M=406)[] [percentuali{fbase:[fisposte[yalide)

Sozialforschung und Demoskopie

apellis | 22 Shoppen[in[Siidtirol [T ompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali e Demoscopia



Ein[Einkaufszentrum[in[$udtirol[iate...
%[stimme[Yoll[dnd[ganz[Zu"[hach[{ustimmung/Ablehnung[éines[groRen[Einkaufszentrums[in[Jiidtirol

(] EKZ[Befiirworter [_] ,EKZ[Gegner”

den[@ingesessenen[Finzelhdndlern[§tarke[Konkurrenz[ihachen ‘ 51 51 ‘

22\

65
L2 &)
die[Wirtschaft@nkurbeln[ind[Arbeitsplétze[Schaffen e |17
B

verhindern,[dass[die[Kaufkraft[ih[die[lNachbarregionen[dbwandert ‘

internationale[flandelsketten[@nlocken

das[Preisniveaufihsgesamt[genken

Einkaufszentrum[] — . .

die[Finkaufslandschaft[yiel[@ttraktiver[thachen | 55 ﬂ
viele[Rleinere[Geschafte[in[Siidtirol[in[den[Ruin[reiben ‘ 26 54 ‘
in[der[Bevdlkerung[micht[geniigend[Akzeptanz[finden @E

100 80 60 40 20
Anteile[h[Prozent[{Basis:[=406)

o
N
o
Yy
o
[=2]
o
o
o

100

Sazalorschung und Demoskopie

apeollis | [[23[]] Shoppen([in[3iidtirol[ICompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali e Demoscopia

Un[¢entro[¢commerciale[in[Alto[Adige[potrebbel]..

%[di[lcompletamente[d'accordo'[per[¢onsenso/rifiuto[di[in[grande[¢entro[¢ommerciale[ih[Alto[Adige

[ favorevolifl(g.c. [_] contrarifald.c.

fare[tinafforte[¢oncorrenza[dl[¢ommercio[al[dettaglio[lbcale ‘ 51 51 ‘
evitare[ghe[Th[forza[d'acquisto[@émigri[ielle[fegioni[¢onfinanti | ‘ 65 22 ‘
attirare[delle[¢atene[¢ommerciali[internazionali | ‘ 52 25 ‘
far[diminuire[il[Tjvello[die[prezzi[ih[generale | IE
mettere[ip[inoto[lleconomial@[¢reare[posti[di[Tavoro | ‘ 60 17 ‘
renderefil[panoramaldeglif@cquisti[piu[attraente : Iﬂ
portare[alla[fovina[holti[piccoli[iegozi[dltoatesini ‘ 26 54 ‘
non[frovare[nella[popolazione[llaccettazione[$ufficiente | E@
I I I I I I I I

100 80 60 40 20 0 20 40 60 80 100
percentuali[{base:[n=406)

Sazalorschung und Demoskopie

apollis | [[24]] Shoppen[in[Siidtirol [T ompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali e Demoscopia



Nur[EKZ[Befurworter:[$tandortpraferenz

Zustimmung[Zu[$tandortargumenten:[Verteilung[der[Kombinationen

eher[Autobahn 34

eher{inehrere[$tandorte 25

Bozen[dder[Autobahn m
6

Autobahn[dder{thehrere[$tandorte
Einkaufszentrum[] .

centro[¢ommerciale Bozen[dder{inehrere[$tandorte 7A

alle[$tandorte[gleich[gut E

\ \ \ \
0 10 20 30 40 50

[Anteillih[Prozent[{Basis:[h=273)

Sozialforschung und Demoskopie

apellis | 125 Shoppen([in[3iidtirol[ICompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali e Demoscopia

Solo[favorevoli[al[¢.c.:[posizione[preferita

Consenso[3[drgumenti:[preferenze[¢hiare[é[¢ombinazioni

piuttosto[dutostrada 34

piuttosto[pit[posizioni 25

Bolzano[dppure[dutostrada m
6

autostrada[@ppure[pit[osizioni

Bolzano[dppure[pit[posizioni %

tutte[Te[posizioni[uguali E

Einkaufszentrum[]
centro[¢ommerciale

\ \ \ \
0 10 20 30 40 50

[percentuali[{base:m=273)

Sozialforschung und Demoskopie

apollis Shoppen[in[Siidtirol [T ompere[in[Alto[Adige

Ricerche Sociali e Demoscopia



Nur[EKZ[Befurworter:[Welche[Geschafte[$ind[yichtig?
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% Einkaufsgewohnheiten:

% Einkaufszentren[ih[INachbarregionen/Ausland
werden[Besucht

% Bozen[ist[Reute[nicht[das[Einkaufszentrum
Sudtirols

% Einkauf[per[Katalog[dder[dnline[ist[noch[Kein
Massenphanomen,[k6nnte[dber[zunehmen.

Shoppen[in[Siidtirol[[[Compere[in[Alto[Adige

% Abitudini[di[$pesa:

% |[Centriigommerciali[fuori[provincia[§ono
frequentati

% Oggigiorno[Bolzano[non[é[i][Tentro[¢dommerciale
dell'Alto[Adige

% Le[¢ompere[per[¢atalogo[d[Via[lhternet[non[ono
attualmente[un[fenomeno|di[thassa,[potrebbero
pero[dumentare[nel[fempo.
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% Qualitatskriterien[heim[Einkauf:

% Fachliche[Beratung[und[guter[Service,[dber[duch[.].

% Parkplatze,[Markenvielfaltfund[Produktvielfalt.

# Nachgeordnet:[$chnappchen,[$onderangebote[dnd
attraktive[ffreizeitangebote.

% Anbindung[@n[den[lNahverkehr[f{ir[Richt[ihotorisierte
Bevolkerungsschichten[zentral.
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% Preferenze[nelle[¢ompere:
% assistenza[fecnica[@[disponibilita,[ma[dnchel[].
% parcheggi,[ficco[dssortimento[¢[Varieta[di[tharche.

% In[$econda[llnea[dfferte[$pecialijéd[dccasioni[dppure
attivita[di[fempol[ljbero.

# Buon[dollegamento[don[mezzi[pubblici@[¢entrale[per
consumatori[fon[motorizzati.
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& Einkaufszentren[ih[$udtirol

% Sudtirol[$chneidet[als[Einkaufsland[ihsgesamt
recht[gut[db

# Die[Haltung[au[Einkaufszentren[ist[Richt
einheitlich,[@ine[Mehrheit[ist[dber(fir[die
Errichtung[éines[groRen[Einkaufszentrums

% Zur[$tandortfrage[dibt[és[keine[¢indeutigen
Meinungen

# Geschafte[mit[Computern,
Unterhaltungselektronik[und[IMedien,[dann
Textildiscounter,[[§portgeschafte,[Baumarkte,

Lebensmitteldiscounter[werden[{in[dieser

Reihenfolge)[gewtinscht.
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& Centriigommerciali[ih[Alto[Adige

% In[fatto[di[$hopping[l|Alto[Adige[Viene[Valutato
piuttosto[Bene.

# La[questione[dei[Tentriidommerciali[mon[é[Vista[ih
maniera[univoca[anche[$e[una[maggioranza
sarebbe[d[favore[di[un[grande[dentro

% Sulla[[posizione[dttimale[di[un[Tentro
Commerciale[on[$i[frovano[fhaggioranze[dhiare.

% Negozi[di[¢gomputer,[élettronica[é[media,[discount
di[dbbigliamento,[articoli[$portivi,[negozi[d
bricolage,[discount[dlimentare:[questo[é[ljordine
dei[gruppi[tnerceologici[dichiesti.
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& Einkaufszentren[ih[$udtirol
% Die[ |Gegner“[$ind[dffenbar[Bereits[mhit[dem

Einkaufstandort[$uidtirol[Zufrieden,[denn[3ie
bezweifeln[den[{ugewinn[an[Attraktivitat,[den
wirtschaftsfordernden[Effekt[und[die[Akzeptanz[ih
der[Gesellschaft.

.Beflurworter“[Versprechen[gich[ieben[den
wirtschaftlichen[Vorteilen[fiir{das[lland[\Vor[3dllem
sinkende[Preise[und[¢in[dttraktiveres
Warenangebot[[[ljerade[durch[die[Prasenz
internationaler[Discounterketten[und
moglicherweise[duch[duf[Kosten[der[Kleineren
Anbieter.
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& Centriigommerciali[ih[Alto[Adige

% Le[persone[dhe[$i[dichiarano[dontrarie[$ono

soddisfatte[dell'offerta,[dubitano[dell'effetto
dell'attrattivita,[dubitano[degli[éffetti[$ull'economia
altoatesina[é[gono[anche[gcettiche[sul[dgrado[d|
accettazione[fra[la[popolazione

Le[persone[dhe[si[dichiarano[favorevoli[$i

aspettano[ihnanzitutto[un[¢alo[dei[prezzi[é[un
assortimento[piu[Vasto[dltre[agli[éffetti
sull'economia[dltoatesina.[fmeccanismi[$arebbero
soprattutto[Ta[presenza[di[¢atene[ihternazionali[+
anche[ad[§capito[dei[dommercianti[piu[piccoli.
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